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Raportowanie niefinansowe

w mediach 2017-2018

»,Raport spoteczny” najczeSciej
stosowanym terminem w mediach.
Zostat wspomniany:

1762 razy w 2017 1.
1660 razy w2018 .
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POROWNANIE STOSOWANYCH TERMINOW
RAPORT SPOLECZNY RAPORT NIEFINANSOWY

e Najczesciej wystepujgcy termin w mediach.

e Trzeci co do popularnosci termin
— wspomniany 324 razy w 2017 r. ze spadkiem

e Dominujgcym medium s3 portale (0k.60%) do 422 W 2018 1

i social media (0k.30%), bez znaczacych
roznic w latach 2017 r. i 2018 1. e Dominujgcym medium w 2017 r. byty portale

e Niewielki spadek liczby publikacji w 2018 r. (84%), natomiast w 2018 1. social media

w porébwnaniu do 2017 r., i jednoczeSnie
wzrost dotarcia z nieco ponad 8 mln
do 10 mln.

RAPORT CSR

Drugi co do popularnosci termin w mediach.

Dominujacym medium sg portale. W 2017 .

ok. 84% wszystkich publikacji z tym terminem,
w 2018 . 60%, przy jednoczesnym wzroscie
udziatu social mediow do 34% (z 13% w 2017 1.).

Obserwuje sie spadek zasiegu z roku na rok.

(46% w poréwnaniu do 10% w 2017 r.).
Publikacje w portalach spadty w tym czasie
do 42%.

RAPORT ZINTEGROWANY

Pojawit sie w mediach 123 razy.
W 2018 r. liczba wzmianek na jego temat
spadta do 97.

e Dominujgcym medium byty portale

(88% w 2017 1.1 69% W 2018 1.).
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OCSR f CSRinfo to firma edukacyjno-doradcza, ktora od 2007 r. Swiadczy
@ In O specjalistyczne ustugi zwigzane z zarzadzaniem w sposéb odpowiedzialny
i zgodny zzasadami zrownowazonego rozwoju. CSRinfo doradza przy tworzeniu
raportow niefinansowych, szczegélnie wedtug miedzynarodowego standardu

GRI, prowadzi szkolenia dla menedzerow i specjalistow w tym zakresie oraz jest
wtascicielem polskiego rejestru raportow: rejestrraportow.pl

CSRinfo wspétpracuje na polu raportowania niefinansowego z kluczowymi
partnerami na polskim i zagranicznym rynku, m.in. posiada status GRI Data
Partnera oraz wspotpracuje z the International Integrated Reporting Council.
Oprdczraportowania CSRinfo na co dzieh zajmuje sie dialogiem z interesariuszami,
strategiami CSR, politykami oraz prowadzi dziatania edukacyjne. Firma jest
numerem 1 w zakresie szkolen w obszarze zrownowazonego rozwoju i CSR
oraz prowadzi studia podyplomowe ,,Manager CSR” wspélnie z Collegium Civitas.

www.csrinfo.org

www.rejestrraportow.pl

Instytut Monitorowania Mediow od 2000 r. dostarcza kompleksowe ustugi
badania danych pozyskiwanych ze wszystkich typéw mediow, ktore w postaci
specjalistycznych raportow i przekrojowych analiz branzowych, opracowuje

zespot ekspertow IMM. Dostepny on-line modut analityczny umozliwia biezgce
Sledzenie efektow dziatah komunikacyjnych na tle konkurencji, pomiar
efektywnosé dotychczas podjetych dziatan promocyjnychiplanowanie strategii
komunikacji. Pomaga tez chroni¢ reputacje firmy lub marki w sytuacjach
kryzysowych. Aktualnie statym monitoringiem objetych jest ponad milion
domen polskich zasobow internetu wraz z social media (z aktualizacjg wynikéw
w czasie rzeczywistym), ponad 1000 tytutow prasowych oraz ponad dwiescie
stacji RTV z szerokim wyborem medidw regionalnych i lokalnych.

METODOLOGIA

Raportzostatopracowanynapodstawie publikacji prasowychiinternetowych dotyczgcych tematykiraportowania
niefinansowego wydanych w okresie od 1 stycznia 2017 r. do 31 grudnia 2018 r.

e Dotarciewskazuje liczbe potencjalnych kontaktow z przekazem mediowym. Parametr ten okresla szacunkowy
zasieg informacji i wyrazany jest za pomocg wskaznikow:

— Prasa — dotarcie wyrazone w liczbie potencjalnych kontaktéow z przekazem.
Dane od spoétki PBC (Polskie Badania Czytelnictwa).

IMM oblicza czytelnictwo w oparciu o wskaznik CCS (czytelnictwo cyklu sezonowego), wedtug wzoru:
— Czytelnictwo wydania=((populacja*wskaznik CCS)/100)/liczba wydai w okresie)

Wielkosc¢ czytelnictwa wskazuje Srednig liczbe oséob, ktore zetknety sie zdanym tytutem w okresie przyjetego
cyklu sezonowego. Informacje o czytelnictwie najwazniejszych gazet i magazynéw dostepne sg bezptatnie.

e Portale internetowe - Srednia dzienna liczba odston przypadajacych na jeden materiat opublikowany
na danym portalu, blogu lub serwisie spotecznoSciowym.

e Ekwiwalent reklamowy to szacunkowa wartos¢ publikacji uzyskana przez poréwnanie z kosztami publikacji
reklamy o takim samym formacie. Metoda pozwala na okreslenie jaka jest wartos¢ publikacji wyrazona
w ztotowkach, co pozwala, m.in. na poréownanie efektywnosci dziatan z konkurencjg lub sprawdzenia skali
i sity dotarcia przekazéw w mediach.

Raportowanie niefinansowe w mediach 2017-2018. Publikacja dostepna w wersji online na stronie csrinfo.org
Warszawa 2019, CSRinfo
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